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SPECIALISTE EN 
STRATÉGIE DIGITALE

Besoins - Sur le marché du travail
Le développement permanent du digital engendre aujourd’hui une révolution totale. Pour accompagner cette transformation, le 
spécialiste en stratégie digitale est devenu la figure incontournable de toute entreprise souhaitant intégrer le numérique dans sa 
stratégie commerciale. Il s’agit donc d’un profil indispensable, tant pour ses connaissances en marketing qu’en communication.

Objectifs de la formation
Avec cette formation, le spécialiste en stratégie digitale est à même de décliner la stratégie de son entreprise au niveau numérique. Il 
possède donc une vision globale de l’univers de son employeur, et est capable de traiter les données récoltées afin d’en tirer de meil-
leurs résultats. Il est également capable d’adapter les stratégies au fur et à mesure afin qu’elles correspondent à l’évolution du marché.

Programme 

 · Culture digitale
L’évolution de l’environnement et des pratiques digitales

 · Stratégie de contenu
Elaboration de contenus cohérents et adaptés aux différents 
supports

 · Media sociaux
Les bonnes pratiques pour tirer profit des réseaux sociaux

 · Référencement
Les techniques pour améliorer la visibilité sur les moteurs de 
recherche

 · Emailing et marketing automation
Mise en place de campagnes emailing et exploitation de 
CRM

 · E-commerce
Comment exploiter au mieux sa plateforme de vente en 
ligne

 · Gestion de projet
Les techniques adaptées au suivi et la mise en place de 
projets digitaux

 · Publicité en ligne (display)
Découvertes des emplacements et possibilités publicitaires 
en ligne

 · Optimisation web
Techniques et outils pour optimiser l’expérience client

 · Analytics (Google Analytics)
Compréhension et exploitation des données

Informations pratiques
Diplôme Diplôme 
Diplôme SAWI de Spécialiste en Stratégie 
digitale

DirectionDirection
Maik Mangione

PrixPrix
CHF 6’400.-
LieuLieu
SAWI Lausanne

ContactContact
T. 058 123 06 00
admissions@sawi.com

DuréeDurée
4 mois - à distance et en présentiel
Selon les sessions: Lundi, Mercredi & Samedi 
ou Mardi, Jeudi & Samedi
18:00 à 21:00
09:00 à 16:30 (Samedi)

« Si vous souhaitez exploiter les possibilités du numériques pour développer votre entreprise ! » 

Conditions d’admission
Les candidats doivent justifier d’une formation secondaire achevée et complétée par une expérience professionnelle de 2 ans 
au minimum dans les domaines du marketing, de la communication ou de la vente, ou avoir achevé une formation commer-
ciale ou économique supérieure (bachelor ou HES). Ceux qui ne peuvent pas justifier de ces prérequis pourront assister à la 
formation à condition d’assister au cours initial d’Introduction au Marketing et à la Communication permettant une mise à ni-
veau et une harmonisation des enseignements. L’inscription à ce module doit se faire au moment de l’inscription à la formation.
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